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EDITORIAL

Liebe Freunde, Mitglieder und Unterstutzer

Wir blicken auf ein sehr erfolgreiches Jahr zurtick: Unse-
re Werbekampagne zu den Fischen wurde millionen-
fach ausgestrahlt. Damit erreichten wir auch sehr viele
Personen, die sich selbst nie mit dem Thema auseinan-
dergesetzt hatten. Die Supermarktketten lancierten
viele neue vegane Produkte, die wir - nach unserer
fachlichen Priufung - mit dem V-Label versehen konn-
ten. Swissveg ist in allen Bereichen stark gewachsen.
Neben den Mitgliederzahlen, die um rund 20 % gestie-
gen sind, konnten wir auch den Vorstand erweitern und
zusatzliche Mitarbeiter in unserem Sekretariat in Win-
terthur anstellen.

2019 war das Jahr, in dem der Klimawandel die Politik
und Gesellschaft bewegte. Wir haben dies genutzt, um
auf den Zusammenhang zwischen dem Konsum tieri-
scher Produkte und der Erzeugung klimaschadlicher
Emissionen aufmerksam zu machen. Swissveg wurde
Mitglied der Klima-Allianz Schweiz, da das Thema Er-
nahrung bislang keine Aufmerksamkeit fand.

Diesen grossen Schwung in der Bewegung nahmen wir
gleich mit ins neue Jahr 2020 und starteten eine noch
grossere Informationskampagne flr unsere sogenann-
ten «Nutztiere».

All dies war nur dank Ihrer Unterstitzung moglich. Vie-
len Dank fur die Swissveg-Mitgliedschaft, die Spenden
und ehrenamtllichen Unterstitzungen! Gemeinsam
verandern wir die Gesellschaft in Richtung einer nach-
haltigeren, tierfreundlicheren Lebensweise.

Nach diesem tollen Abschluss des vergangenen Jahr-
zehnts werden wir voller Energie und Elan das neue in
Angriff nehmen.

Renato Pichler
Prasident, Swissveg
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VORSTAND

Im Swissveg-Vorstand kam es 2019 zu grossen Ande-
rungen. Das Gremium besteht neu aus sechs Mitglie-
dern. Prasident Renato Pichler (Geschaftsfihrer Swiss-
veg, Stiftungsrat Das TIER + WIR - Stiftung fur Ethik im
Unterricht und Vorstandsmitglied der Europaischen
Vegetarier Union EVU), Marco Eberhard (Vizeprasident)
und Monika Akeret sind weiterhin im Vorstand. Neu
dazu kamen Werner Akeret, Ivo Jegge und Thomas He-
reth. Alle Mitglieder Uben ihre Tatigkeit als Vorstands-
mitglied ehrenamtlich fir Swissveg aus.

Der Vorstand halt einmal im Monat eine Telefonkonfe-
renz. Zweimal jahrlich treffen sich alle Vorstandsmit-
glieder zu einer Tagessitzung. Je nach personlichen Fa-
higkeiten, Interessen und zeitlichen Moglichkeiten
bringen sich alle individuell ein. Weitere Infos zu den
einzelnen Vorstandsmitgliedern gibt es unter:
www.swissveg.ch/team.

Personelles

Renato Pichler Monika Akeret

Marco Eberhard Werner Akeret

Ivo Jegge Thomas Hereth




Personelles

GESCHAFTSSTELLE

Die Geschaftsleitung von Swissveg wurde wiederum
von Renato Pichler (80%) wahrgenommen. Als seine
Stellvertreterin hat Simone Fuhrmann (90 %), seit 2016
Personalverantwortliche und Projektleiterin bei Swiss-
veg, ihn bei dieser Tatigkeit unterstitzt.

Mitglieder des V-Label-Teams sind Marcel Bohnet (80 %),
der auch die Leitung der Zertifizierung innehat, und Be-
atrice Stahel (100%).

Far die Redaktionsleitung unseres Magazins Veg-Info
war auch im 2019 unsere langjahrige Mitarbeiterin Ber-
nadette Raschle (40%) zustandig.

Das Marketing und die Kommunikation inklusive Kam-
pagnen- und Medienarbeit wurden von Danielle Cotten
(100%) zusammen mit den Praktikantinnen Julia Neu-
komm (Jan. bis Feb., 100%), Tomoko Latteier (Feb. bis
Aug., 100%), Sinah Lippuner (Marz bis Aug., 40%), Feli-
cia Mandli (Aug. bis Dez., 80%) und Alina Dubach (Sep.
bis Dez., 70%) umgesetzt.

Die Administration sowie die Mitgliederbetreuung von
Swissveg wurden von Karin Pichler (40%) betreut.

Franzosische redaktionelle Beitrage in der Romandie
wurden von Olivia Villard (20%) Ubersetzt, die uns per
Ende Jahr nach vielen treuen und tollen Jahren verlas-
sen hat. Olivia wurde ab Januar 2019 neu von Sophie
Lebel (40%) bei den Ubersetzungsarbeiten unterstutzt.
Simone Fuhrmann betreute und organisierte Events
mit der grossartigen Unterstutzung von Aurélia Carillo
in der Romandie. Evelyne Campana leistete wiederum
unzéhlige ehrenamtliche Einsatze fur Ubersetzungen
und Social Media.

Martin Schaffner (50%) ist im Februar 2019 als IT-Pro-
jektleiter zu Swissveg gestossen.

Der Beschaftigungsgrad der zehn festangestellten
Swissveg-Mitarbeitenden im Jahr 2019 betrug insge-
samt 640 Stellenprozent. Dazu kommen pro Halbjahr
je zwei Praktikantinnen mit einem Beschaftigungsgrad
von durchschnittlich insgesamt 140 Stellenprozent.
Vervollstandigt wurde das Swissveg-Team wie in den
Vorjahren durch zahlreiche freie Mitarbeitende, Volon-
tare und ehrenamtliche Helfer.
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Personelles

PARTNER

Auch im Jahr 2019 konnte Swissveg viele neue Partner-
schaften mit Organisationen und Unternehmen einge-
hen. Fur unser Swissveg-Card-Partnerschaftsprogramm,
das unseren Mitgliedern Vorteile und Rabatte bei allen
beteiligten Partnern bietet, konnten wir 2019 unter an-
derem den Onlineshop The Lovely Chickpea und das
vegane Hotel La Vimea neu dazu gewinnen.

Auch im Non-Food-Bereich gab es spannende Neuzu-
gange, wie etwa das Unternehmen Revendo: Revendo
bietet gebrauchte Smartphones, Tablets und Mac Com-
puter, die noch voll funktionsttichtig sind, aber wegen
eines jungeren Modells von der Seite ihres Besitzers
weichen mussten. Produkte von Revendo belasten we-
der die Umwelt, noch Fabrikarbeiter und schonen zu-
satzlich das Portemonnaie. Die gesamte Liste unserer
Card-Partner ist unter www.swissveg.ch/card aufge-
fahrt.

Swissveg schlagt keinerlei Profit aus solchen Partner-
schaften - jegliche Auflistungen von Anbietern veganer
Produkte, Dienstleistern, Experten und Partnern soll
ein Mehrwert fUr unsere Mitglieder und alle Interessier-
ten darstellen, um die pflanzenbasierte Lebensweise
und Bewegung zu starken.

Seit 2019 ist Swissveg als Mitglied Teil der Klima-Allianz
Schweiz, mit welcher wir beispielsweise die nationale
Klima-Demo am 28. September 2019 in Bern organi-
sierten. Mit Uber 100 000 Teilnehmenden war dies die
bisher grésste Demo in Bern Uberhaupt. Ebenfalls sind
wir neu Mitglied des Ernahrungsforums in Zurich.

Swissveg-Prasident Renato Pichler wurde 2019 in die
Bundesleitung von Proveg in Deutschland gewahlt. Da-
durch wird auch diese langjahrige internationale Ko-
operation weiter gestarkt.
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Swissveg-Team

Das gesamte Team wurde im September 2019 von Ro-
bert Reber (www.simply-picture.ch) in Winterthur foto-
grafiert.

Workshop

Das Swissveg-Team wachst im Eiltempo. Dabei ist es
von grosser Wichtigkeit, sich standig weiterzubilden,
bestehende Prozesse zu hinterfragen und weiterentwi-
ckeln zu lassen. Aus diesem Grund haben wir Mitte des
Jahres bei Patrick Christopher Ehler in Winterthur einen
Workshop zu den Themen Emotionale Intelligenz, Intu-
ition und Kultivierung von Mitgefuhl durchgefihrt. Wei-
tere Infos zu Patricks Ehlers Arbeit gibt es unter:
www.patrick-ehler.com.

Klimaneutral

Auch 2019 hat Swissveg ganzlich klimaneutral gearbei-
tet. Klimaneutral bedeutet, dass die durch unsere Ar-
beit verursachten Treibhausgas-Emissionen durch die
Unterstutzung ausgewahlter Klimaschutzprojekte kom-
pensiert werden. ClimatePartner bietet ein breites Port-
folio an Projekten an - von der Trinkwasseraufberei-
tung in Kenia bis hin zu Windkraftanlagen in der Turkei.
Swissveg unterstutzt das Projekt Wasserkraft in Virun-
ga, D.R. Kongo. Weitere Infos zum Thema sind unter
www.swissveg.ch/klimaneutral abrufbar.
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OFFENTLICHKEITSARBEIT

Swissveg ist auf den gangigen sozialen Medien beinahe
taglich mit aktuellen Beitragen prasent. Auf Facebook
erreichten wir per Ende Jahr Uber 13500 Abonnenten
und haben wochentlich eine durchschnittliche Reich-
weite von rund 75000 Personen. Im Spitzenmonat Au-
gust erreichten wir auch dank der Fisch-Kampagne tag-
lich bis zu 37 000 Personen.

Auf Instagram schlugen wir 2019 einen steilen Kurs ein
und erreichten bis zum Jahresende 11200 Abonnen-
ten.

Unsere Website www.swissveg.ch wurde auch im ver-
gangenen Jahr laufend erweitert. Sie gibt auf praktisch
jede Frage rund um die vegane Lebensweise Antwor-
ten. Seit 2019 werden laufend Artikel auf Italienisch
Ubersetzt - im Jahr 2020 soll diese Arbeit noch weiter
ausgebaut werden.

Mit Gber 7000 Abonnenten ist der monatliche Swiss-
veg-Newsletter ein wichtiges und kostenglnstiges Me-
dium zur Informationsverbreitung bzw. -gewinnung.
Jeder kann sich ganz einfach online fir den Swiss-
veg-Newsletter anmelden:
www.swissveg.ch/newsletter

GPK Eingabe

Die Werbekampagnen fir «Schweizer Fleisch» werden
jedes Jahr mit 6 Millionen Franken vom Schweizer Bund
zum Zweck der Absatzférderung subventioniert. Gegen
diese Subventionierung von Fleischwerbung hat Swiss-
veg zusammen mit dem Verein gegen Tierfabriken
Schweiz (VgT) Anfang Juli 2019 Einsprache bei der Ge-
schaftsprifungskommission des Nationalrats einge-
reicht.

2015 kam die Weltgesundheitsorganisation WHO zum
Ergebnis, dass rotes Fleisch «wahrscheinlich krebserre-
gend» sei. Ausserdem sind tierische Nahrungsmittel ge-
nerell klimaschadlicher als pflanzliche. Staatliche Sub-
ventionen,welchezugesundheits-undklimaschadlichem
Verhalten anreizen, sind nicht mit unserer Gesetzge-
bung zu vereinbaren. Deshalb ist es auch nicht die Auf-
gabe des Bundes, durch Werbesubventionen dafur zu
sorgen, dass noch mehr Fleisch konsumiert wird.

Wir hoffen, dass unser Anliegen in der Politik Gehor fin-
det und die Tage der subventionierten Fleischwerbung
bald vorbei sind.

Die gesamte Eingabe an die GPK kann mit folgendem
QR Code aufgerufen werden:

T-

&

r

Dialog aufgenommen

In einem personlichen Gesprach hat im September
2019 ein erster Austausch mit der Schweizerischen Ge-
sellschaft fur Ernahrung stattgefunden, in welchem wir
uns gegenseitig besser kennenlernten und maogliche
kiinftige Kooperationen besprochen haben. Wir haben
unsere Standpunkte erldutert und sind zuversichtlich,
dass einer projektbasierten Kooperation nichts im
Wege steht.
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Offentlichkeitsarbeit

Gesetzesanpassung
Vitamin-B.-Praparate

Seit Jahren sind wir im Kontakt mit den zustandigen Be-
horden, um die Obergrenze fur die Dosierung des Vita-
mins-B12 aufzuheben. Durch die Kontrollen in veganen
(Online-)Shops, die daraufhin gezwungen waren, die
meisten Produkte mit dem Vitamin aus dem Sortiment
zu nehmen, hatte sich die Situation verscharft. Im Zuge
einer generellen Uberarbeitung des Lebensmittelrechts
erreichten wir im letzten Jahr, dass die Obergrenze fir
Vitamin-B12 aus dem Gesetz gestrichen wird. Wir erwar-
ten, dass das neue Lebensmittelrecht noch dieses Jahr
in Kraft tritt. Damit kdnnen die B12-Produkte, die in den
umliegenden Landern legal im Handel sind, auch bei
uns wieder legal verkauft werden. Wir freuen uns dar-
auf, dieses wichtige Projekt erfolgreich abschliessen zu
koénnen.

Vegan-Monat

Am 1. November 2019 feierten wir den Welt-Vegan-Tag
und somit auch den Start in einen weiteren Vegan-Mo-
nat November! Swissveg teilte mit taglichen Social Me-
dia Posts leckere Rezepte, veranstaltete tolle Gewinn-
spiele und verbreitete informative Beitrage rund um k
die vegane Bewegung. Wir danken allen Sponsoren, die NOYEMBER

MIT 22

diesen Vegan-Monat moéglich gemacht haben, fur die
grosszlugige Unterstltzung. Es freut uns sehr, dass wir
unserer Community tolle Gewinnpreise bieten und un-
sere Reichweite mit dieser Aktion weiter vergrdssern
konnten.

KUCHEN
FREUM)OE
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Zitate von Influencern

Seit April 2019 sind neue Gesichter auf unserer Websei-
te zu sehen. Wir freuen uns, dass einige Personen der
Offentlichkeit fir uns ein Statement verfasst haben und
wir Gulsha, Niko Rittenau oder etwa Patrick Reiser auf
www.swissveg.ch zitieren durfen. Lauriane Gilliéron
sagt: «Seit meiner Kindheit liegt mir das Tierwohl sehr
am Herzen. Wir geben diesen sensiblen Wesen eine
Stimme und ich bin stolz, mich an der Seite von Swiss-
veg fur sie einzusetzen, damit ihr Recht auf eine ethi-
sche Behandlung fur alle eine Selbstverstandlichkeit
wird.»

Zitate von Influencern sollen in Zukunft zunehmend
Raum erhalten, um unsere Reichweite noch mehr zu
vergrossern.

Nico Rittenau

Gulsha

Patrick Reiser
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FAQ-Seite fiir Studenten

Beinahe taglich erreichen uns Interview-Anfragen von
Schilern und Studenten, die eine Abschlussarbeit zum
Thema Veganismus, Vegetarismus oder Fleischkonsum
verfassen. Die FAQ richten sich vor allem an Schuler
und Studenten, aber natirlich auch an alle Interessier-
ten, welche sich einen Uberblick Gber das Thema Vega-
nismus und die damit verbundenen Aspekte verschaffen
wollen. Die FAQ sollen als Hilfestellung zum Verfassen
von Arbeiten dienen. Sie werden laufend erweitert und
ermoglichen es der Swissveg-Geschaftsstelle, mihelos
und effektiv viele Anfragen zu bearbeiten.

SBB-Meniikarte

Swissveg hat die SBB mehrfach aufgefordert, ein vega-
nes MenuU auf ihre Speisekarte im Zug zu setzen. Doch
die SBB war dazu nicht bereit. Nachdem wir wiederholt
vertrostet wurden, hiess es Anfang Mai 2019, es sei auf-
grund «einiger Qualitatsprobleme» nicht méglich, ein
veganes Hauptgericht zu servieren. Und das, obwohl
die Menukarte im April erst neu erschienen war. Nur
weil die Art der Fortbewegung der SBB umweltscho-
nender ist als andere, bedeutet das nicht, dass der ge-
ringere oOkologische Fussabdruck mit einem fleisch-,
milch- und eierlastigen Angebot kompensiert werden
muss.

Als Reaktion auf unseren Kritik-Aufruf lancierte die SBB
im Sommer 2019 zeitlich begrenzt eine vegane Option.
Wir begriissen das, wiinschen uns aber permanent eine
Okologische sowie ethisch vertretbare Speiseauswahl.

Weihnachtsseite

Um allen Veganern in der Schweiz ein tierisch schénes
Fest zu bereiten, haben wir 2019 unsere Weih-
nachts-Webseite www.vegi-weihnachten.ch aufge-
frischt. Auf unserer neuen Weihnachtsseite gibt es tolle
Rezeptideen, Kaufempfehlungen bei verschiedenen
Vegan-Shops, Infos zu veganem Weihnachtsschmuck
und hilfreiche Tipps, um die Festtage mit der omnivor-
en Familie zu Uberstehen, ohne dass es Zoff am Tisch
gibt.

weihnachten ist furvizkz veganer eine Herausforderung. wir haben leckere Rezepee Fur Sie gesammals, zzigen
IFnen, vea 5iz die besen wieihnachtsleckenen zinkaufen kannen und geken thnen Tipas fur den Umgang mit
Ibrer emneeoren Familie.

weihnachten hat wieder Bnzug in die Geschafte erhalten. Auch diesss Jabr werden o den grosssn
Suparmarkeen wieder allasies schan gefarmtes unc speziel eingzpackts Schokolade, | uftger Fanettone und
feine Guezh verkawtt. Mur bder st das wersgste davor vegan. 2um Gluck gibt 25 i der Schamiz viele kieine,
unabhangige vegan-Zhops, die sich sehr uber ener personlichen oder mmuelien Beswck freuen. Wir haben
unsere Card-Parcrer Laceli angefrags, welckes Procukt bel ihnen besorders schaell weagkammt und was sie
selbst am liebstan geniessen,
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Infomaterial

2019 wurde wiederum fleissig CO5-neutrales Infomate-
rial gedruckt. Neu im Sortiment kam hinzu hinzu kam
Info- und Werbematerial rund um die durchgefuihrten
Kampagnen «Insekten, vergessene Nutztiere» und
«Fisch vom Tisch». Gegen Ende 2019 wurde auch die
A5-Nahrstoffbroschure fertig.

Insbesondere gab es neu auf Deutsch die Postkarten
«Umweltbilanz» und «Avocado», ein Faltblatt zu «Kar-
nismus» sowie ein Poster in der Grdsse A2 zur
Fisch-Kampagne. Eine Uberarbeitete Auflage entstand
fUr die Broschure «Vegan Baby» und fur die beiden Falt-
blatter «Kinder» und «Fische».

Auf Franzosisch kamen neu die Broschiren «go vegan
- Wie?» und «go vegan - Warum?» hinzu. Das Faltblatt
«Karnismus» gibt es ebenfalls in franzdsischer Sprache.

Das wurde 2019 gedrucht:

Kugelschreiber Swissveg 1000

Faltbatt Swissveg 20 000

Broschure go Vegan franz. Warum 3500
Broschtre go Vegan franz. Wie 3500
Faltbatt Fisch franz. 1250

Karte Umweltbilanz 2500

Faltblatt £/ 7500

Nahrstoffbroschtre 2500

Faltblatt Fisch 2500

Broschure go Vegan deutsch Wie 10 000
Broschure go Vegan Baby 5000
Aufkleber Vegan Rocks 2500

Karte Wie viele Tiere 2500

Faltblatt Karnismus 15 000

Poster Fischkampagne 15

Postkarte Milch echt schwach 5000

Offentlichkeitsarbeit

Faltblatt Karnismus franz. 1000
Faltblatt Klimaschutz franz. 2500
Faltblatt Wasser franz. 2500

Karte Avocado 500

Faltblatt Achtsam, Nachhaltig, gesund 5000
Karte Wie viele Tiere franz. 1000
Karte Autokilometer franz. 1000
Broschtre Milch 2500

Faltblatt fleischlos 2500
Jahresbericht 2018 5000
Jahresbericht 2018 franz. 500
Karte Wasserdiagramm 2500
Faltblatt Kinder 2500

Faltblatt Anziehend 2500

Karte Landfldchenverbrauch 5000
Faltblatt Huhngesund 2500
Aufkleber Herzlichen Dank 2500
Broschtre Go Vegan Warum 10 000
Postkarte Lederkampagne 15
Veglnfo Aufkleber 2079 deutsch 35 700
Veglnfo Aufkleber 20179 franz. 3000
Swissveg Banner 4

VAZ- Plache Ei, Milch, Karnismus 3

Gesamtanzahl Printpublikationen: 174 480







Medienarbeit

Nau.ch
Sind Veganer heute
=W schlimmer als friher?
¥ 1| Nau.ch

27.07.2019

Ein wichtiger Bestandteil der Medienarbeit beinhaltet —IAAW3MEAGHHET

das Monitoring: Wir beobachten veréffentlichte Inhalte \‘1%%

von Print- und Onlinemedien und setzen uns dafur ein,
dass Falschaussagen Uber die vegane Lebensweise
richtiggestellt werden. Auch im Jahr 2019 mussten wir
uns der Herausforderung stellen, dass Medien haufig
im Interesse der Milch- und Fleischindustrie arbeiten,
da diese ein finanzstarker Inserent und somit Geldge-
ber ist. Nichtsdestotrotz wurde Swissveg als kompeten-
te Anlaufstelle und Interessenvertreter vegan und
vegetarisch lebender Menschen von diversen Zeitun-
gen, Radios und Fernsehsendern kontaktiert. Auch drei
Jahre nach Veroffentlichung unserer reprasentativen
Umfrage, die wir beim Marktforschungsinstitut Demos-
cope in Auftrag gegeben hatten, werden die Ergebnisse
laufend genutzt und zitiert. 2019 erreichten uns auch
dank unserer Kampagnen diverse Medienanfragen; da-
runter sind E-Mails mit Interview- oder Sachanfragen zu
Veganismus, Vegetarismus, Umwelt, Tierethik und Ge-
sundheit. Diverse Male wurde Swissveg in Medien wie
20 Minuten, Blick, SRF oder in Radiosendungen in der
gesamten Schweiz und sogar Uber die Landesgrenzen
hinaus erwahnt und zitiert.

Folgende Medien erwahnten
Swissveg 2019

Watson

Warum Veganer
Fleischwerbung stoppen
wollen.

watson

30.07.2019

Vegane Mendus bei den
' SBB - aber die Veganer
sind trotzdem wutend.
watson

09.05.2019

Horizont.net

Veganer schiessen gegen
Fleischwerbung.
horizon.net

29.07.2019

jt vom T [chin mwebtsc it eonditers sich )

' 75 Millionen Menschen

ernahren sich in Europa
vegan.

Nau.ch

11.08.2019

Ist Fleisch doch kein so
grosser Umweltsiinder?
Nau.ch

13.07.2019

Scharfe Kritik gegen
Werbekampagne der
Milch-Lobby.

Nau.ch

18.05.2019

So bequem ist das

. Veganer-Leben heute.
© Nau.ch

25.08.2019

Erste vegane Arztpraxis
der Schweiz eroffnet in
Altstetten ZH.

Nau.ch

' 03.04.2019

Bund rat zu Vegi-Buffet -
Fleisch-Lobby wehrt sich.
20minuten

% 15.05.2019

Fleischesser wollen
Schlachthoéfe schliessen.
20minuten

25.01.2019

Fleischloser Burger
macht Vegetarier sauer.
20minuten

¥ 12.11.2019

Veganer kampfen gegen
Fleischwerbung.
20minuten

28.07.2019




Medienarbeit

St. Galler Tagblatt

—

T Nachhaltigkeitsfestival
| in Gossau findet vorerst

v Das ganze Praxisteam
lebt vegan.

; St. Galler Tagblatt

24.02.2019

Aargauer Zeitung

s Die vegane Armee ist auf

dem Vormarsch.
"4 Aargauer Zeitung
29.04.2019

Swissmilk verteilt Milch
an Schulen - und macht
nicht nur Veganer damit
wutend.

Aargauer Zeitung
12.11.2019

Bauernverband:
Trinkwasserinitiative
schiesst am Ziel vorbei.
Aargauer Zeitung
07.05.2019

Veganer argern sich Uber
die Speisekarte der SBB.
Aargauer Zeirung
09.10.2019

— «Tamy schadet unserer
| Bewegung».

Blick

25.05.2019

" W «Fisch vom Tisch»:

= = Veganer-Kampagne
macht Fischer stinkig.
Blick
01.08.2019

Friday Magazin

Diese 8 Dinge sind imfall
nicht vegetarisch.

Friday Magazin
24.07.2019

Bauern Zeitung

Veganer und Milchbauer
Uber die Milch.

Bauern Zeitung
16.05.2019

Bafu-Merkblatt erhitzt
die Gemduter.
BauernZeitung
15.05.2019

Luzerner Zeitung

NZZ

Raclette auf Bohnenbasis
und veganes Fondue
Chinoise.

Luzerner Zeitung

4 02.08.2019

Glutenfreie Pizza, vegane
Burger.
Luzerner Zeitung

Die Schlacht ums Fleisch.
Tages Anzeiger
25.08.2019

Fleischloser Burger macht
Vegetarier sauer.

W Rl Tages Anzeiger

=% 13.11.2019

«Unter den Veganern gibt
es weniger Adipositas».
Tages-Anzeiger
13.04.2019

So vegan isst der

Spitzensport.

. Tages-Anzeiger
13.04.2019

Politisch korrekte

N Erndhrung.

n Neue Zlrcher Zeitung
25.08.2019

Vegconomist

Interview mit Coop
Schweiz.
vegconomist
19.04.2019

Was ist das V-Label
und wofUr steht es?
Vegconomist
06.05.2019

6 Milch-Mythen
Schweizer Radio und
Fernsehen (SRF)
15.05.2019

Telebasel

«Wir haben den Bezug
zum Tier verloren»
Telebasel

20.05.2019

Basler Zeitung

Vegan: Basel erhalt neue
Trendmesse.

Basler Zeitung
22.08.2019

Ziircher Oberlander

Pausenmilch enthalt
Schulverbot.
ZUrcher Oberlander
29.10.2019

wia=]

Die Weltwoche

Allergische Veganer.
Die Weltwoche
20.11.2019

Der Bund

- Ein Leben lang trachtig.
Der Bund
03.07.2019
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Travelnews

Die SBB verflugt jetzt

Uber zwei MenUs.

Travelnews
12.08.2019

| EinfUhrung veganer
MenuUs nur auf Druck.
reisetopia.ch
31.08.2019

Veganer Strom in der
- Schweiz noch kein
Thema.
messenger.ch

~ 26.11.2019

Falstaff

Neu: «ButchersTable»
N in Bern.

 Falstaff

Y 18.04.2019

Fleischloser Whopper
verargert viele

| Vegetarier.

Krone.at

14.11.2019

Medien weiterer Sprachen

La Liberté

Une deuxiéme édition
pour le VegiPass
La Liberté

2 01.11.2019

Véganes en manque de
restaurants
La Liberté

Medienarbeit

Le Temps

Vous reprendrez bien un
peu de celtuce?

Le Temps

. 02.02.2019

Au tour de Nestlé de lancer
son burger sans viande.

Le Matin

26.09.2019

Paris Match Suisse

{ Paris Match Suisse
18.12.2019

La Cote

g = Cuisiner sans produits
Repas de Nogl
ne

bl animaliers.
La cbte
17.12.2019

Fish on the table.
Samme. -, 'he KXAN 36 News
4 31.07.2019

—— Le grand retour du terroir.
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KAMPAGNEN

Im Jahr 2019 gab es zahlreiche Kampagnen unterschied-
lichen Ausmasses. Insgesamt haben wir in diesem Jahr
zwei Hauptthemen aufgegriffen. Diese wurden mit Hil-
fe von aktiver Offentlichkeitsarbeit Gber einen Zeitraum
von mehreren Wochen bis hin zu vier Monaten verbrei-
tet. Auch wurde im Rahmen unserer Kampagnen neues
Infomaterial gedruckt.

INSEKTEN

\lergessene Nutz- und
bedrohte Wildtiere

Im Marz 2019 lancierten wir unsere Insekten-Kampag-
ne, welche ausschliesslich online tUber SocialMedia so-
wie unsere Webseite und den Swissveg-Newsletter
verbreitet wurde. Die meisten Menschen wissen kaum
etwas Uber Bienen und andere Insekten - unsere Kam-
pagne informierte Uber dieses wichtige Thema:

+  Weltweit gibt es Uber 20000 Bienenarten, davon
sieben Arten von Honigbienen.

* In der Schweiz kennen wir Uber 620 Arten, davon
eine Honigbienenart.

*  Von den 620 Arten in der Schweiz ist bereits die
Halfte bedroht.

*  Unsere Lebensqualitat und auch unser eigenes
Uberleben ist eng mit dem Schicksal der Bestauber
verknupft.

* Besonders das westliche Mittelland und das Wallis
weisen eine luickenhafte Abdeckung von bestau-
benden Insekten auf.

« Vor allem die Ertrage des Obstbaus sind gefahrdet,
weil sie von der Insektenbestaubung abhangig sind.
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Kampagnen

Insekten sind fiir unsere Okosysteme eine unersetzli-
che Grundlage. Dennoch gelten 40% der Schweizer In-
sektenarten als bedroht. Das Insektensterben gefahr-
det die Nahrungsmittelproduktion, ganze Okosysteme
und damit unsere eigene Lebensgrundlage. Es gibt
zahlreiche Grunde fur das Aussterben von Insekten:

* Biodiversitatsverlust
« Zersiedelung
* Intensive Nutzung von Béden und Gewassern

« Ausbreitung invasiver gebietsfremder Arten LANDWIRTSCHAFT RAUBT LEBENSRALM VON

+  Pestizid- und Stickstoffeintrage aus der I NSE KTE N

Landwirtschaft

Mit unserer Kampagne machten wir auf die Insekten
aufmerksam, welche im Tier- und Umweltschutz oft
vergessen werden. Wahrend der Kampagnenlaufzeit
haben wir 71 neue Mitglieder dazugewonnen. Die ge-
samte Kampagne und weitere Informationen zum In-
sektensterben sind auf der Webseite unter www.swiss-
veg.ch/insektensterben ersichtlich.

Insektan sind gefahrdet durch:

T o Pastizie

¥ swissveg.ch = Abonniert
o Felilends Kistpiaize

o swissveg.ch Mil durchschnilllich 4,7
Honighienenvlkern pro 6 Thertsthe Faalien vardringzn btenvziche Wiesen
Quadratkilamater gehirt dia Scrneelz
weltweit zu den Landern it den
heclusten Honigbienandichten. Diss o Parasites und KrarikheRen
ist &in Problem fir das Okosystem,
da durch diese hohe Dichle andere
Bienenarten werdrangt werden und
&5 21 giner genelischen Verarmung
fahrt.

Berells heute sind die Kansaquenzen
davon sichtbar: Es traton immar
hautiger Kranknaiten unter
BicnonvBlkam aut.

Mehr zur Bekamptung der
Kranknaitan und wic dics auch auf
uns Auswirkung hat liest du unter:
www.swissveg chiinsektensteraen

°oav a

Gefdllt simyopa und weiteren Persanen
TR W7 2370

Karmmenttar hinzufiigen .

INSEKTEN

SKLAVEN DER NEUZEIT




SCH VOM TISCH

Im Monat Juni starteten wir mit unserer Fisch-Kampag-
ne «Fisch vom Tisch». Dabei zeigten wir der Offentlich-
keit auf, welche Auswirkungen der Fischkonsum auf
unsere Ozeane hat. Die Ozeane scheinen fur die
Schweizer Bevolkerung weit weg zu sein, aber sie gehen
auch uns etwas an. Denn 98% des in der Schweiz kon-
sumierten Fischs ist aus dem Ausland importiert oder
stammt aus Zucht. Dabei werden viel Tierleid und 6ko-
logische Schaden angerichtet. Wie bei friheren Kampa-
gnen haben wir im Stil des «Go Vegan»-Projektes gleich
auf zwei Wegen sensibilisiert: Umfangreich beschrie-
ben und erklarten wir unter www.swissveg.ch/fische,
WARUM es besser ist, Fisch vom Tisch zu lassen. Gleich-
zeitig zeigten wir unter www.swissveg.ch/fischalternati-
ven, WIE man Fisch vom Tisch lasst, selbst wenn man
auf den Geschmack und die gesundheitlichen Aspekte
von Fisch nicht verzichten will. Das gesamte Bildmateri-
al wurde von Julia Neukomm, ehemalige Swissveg-Prak-
tikantin und Grafik Designerin und von Lisa Graber,
ebenfalls Grafik Designerin, designt und produziert.

Lebst du wirklich gesund?

Fisch vom Tisch: Gesundheitsbewusste Menschen essen vegan

Yom alien Karengsmitieln haben Fische die hichste Konzentration 2n Giftstofiee

¥ swissveg
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Reichweite

Swissveg hat mit verschiedenen Anbietern zusammen-
gearbeitet, darunter die APG und PassengerTV. Das Ziel
war, mit der Kampagne «Fisch vom Tisch» so viele Per-
sonen wie moglich zu erreichen. Insbesondere auch
diejenigen, die unsere Infos gar nicht erst héren moch-
ten. Deswegen haben wir uns auch nicht nur auf Stadte
wie Zurich beschrankt, sondern Plakate via Postautos
auch in landlichere Regionen getragen.

«Fisch vom Tisch» wurde wahrend drei Monaten insge-
samt 3,3 Millionen Mal ausgestrahlt.

Erfolge fiir Swissveg
Wahrend «Fisch vom Tisch» ausgestrahlt wurde, haben
wir:

« 104 Neumitglieder
* 420 Facebook-Abonnenten
+ 2600 Instagram-Followers

+ 350 Newsletter-Abonnenten dazu gewonnen.

Reichweite pro
Kommunikationskanal

APG

Die APG hat schweizweit die hochste Reichweite im Ver-
gleich mit anderen Anbietern von Plakatwerbung. Dank
der Grosse der E-Panels und Rail E-Boards wurden Zei-
tungen und Radiostationen auf unsere Kampagne auf-
merksam. Unsere Plakate wurden wahrend den Som-
mermonaten in grdsseren Schweizer Stadten im
deutsch- und franzdsischsprachigen Raum gezeigt.

Passenger TV

Mit PassengerTV brachten wir unsere Botschaft auch in
die abgelegenen Ecken der Schweiz. Gezeigt wurden
zwei Spots von je 18 und 20 Sekunden.

Spot 1

—

Mama, warum hast du ;n)kl Fisch gegessen?

Spot 2

ll Sponsored Content

Fiscﬁ vor_n'l Tisch:

_Echte |

Umweltschiifzer

leben vegan

| Meer stammt aus der Fischerei und totet
S AV Ve .'g-,_ o B --,_;'9._.___} \

il Sponsored Content
O g St L AT
Lt i

Swissveg fordert mit ihrer "Fisch vom Biséy
Tisch"-Kampagne den Meeresschutz. &
Mehr Infos unter: swissveg.ch £ e s
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Mama, warum hast du ;n)hl Fisch gegessén?"
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Fisch vom Tisch: Verantwortungsvolle Eltern ernahren sich vegan

urd 45% des gesamtes Mlastikmlils in Meer skammt ass der Fischene




Fisch vom Tisch: Echte Umweltschiitzer erndhren sich vegan
Rund 46% des gesamten Plastikmiills im Meer stammt aus der Fischerei und tatet unzahlige Tiere

Instagram/Facebook

Viele Posts auf Instagram und Facebook erhielten zahl-
reiche Kommentare und wurden mehrfach geteilt. Wir
sind Uberzeugt, dass die Kampagne «Fisch vom Tisch»
bei vielen Leuten ein Umdenken und vor allem ein Hin-
terfragen eigener Handlungen ausgeldst hat. Alles zur
Kampagne sowie Informationen dazu, «Wie» und «War-
um» der Fisch vom Tisch gehdrt, ist unter:
www.swissveg.ch/fische abrufbar.

swissveq.ch

Lebst du wirhlich gesund?

<

swissueg.ch MiLjecem Bissen Fisch
weren Sehwermetalls aurigenommen,
wras alles sruure als gesurc isl Von
all=r | ehensmitteln han=r Msche die
lisuhsle Korgenlration 311 Giltslofferl

=3 “cha 1 nei unserer

Fisthheir pagne <Fisch vom Tad =
vewhei: svssuen.rhfisthe.

Und isn lsl sl v, wie du den Fadd:
wem Tiseh kregst:

swisavey thylischa Len s Lven

#swissveq #3oveqan Fvegan
#ciezukunftistecgan
#ciezukunttisstiagan

#furtizroumwe tundgesundhet #fsch
#lberhschung #lzdang Fdefine
#rooocr #haie #rettetdenozean
#hschkamozgre #Hlastik: #trohhalm

T
CQav M
& et simyogz urc 224 weitere Personen

Fisch vom Tisch: Gesundheitsbewusste Menschen essen vegan
@  VooalenNobrungetel b fische st o an Gifstofken

gelten Fisch, Fleisch und Milch als

Hauptquellen fiir Jod.

swlcovog.ch

swissver.ch g 4] F g 0% d=r
globsaen Fistrvestande sind masirma
genutrt ader bere s uberfischt. Tudem
sre Mewreslivne viz De fine, Hale ure
Meeressehildkroten vam Aussterhen
becirohl, da sie hdaly als Bxifany -
den Cischermetren anden. Fin Verr cht
aul Meeresiere ist uriigendsl
netwead, um unsers Crzane 71
rellenl

Sufvaue b ursener Kamoeg e o sch
vom Tsch vorbei und zrfskre mehr
@ swassueq.chjftsche Und ir ursersr
Bilderree findest cu Tipps&ricke, um
den Fsck wom lisch verschwander o
lasser.

#5wissvg #govegan #vegan

Dav [~

@ Sefah imyoga und 167 wehere Personen
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Medien

Ein Artikel im «Blick» sowie eine bezahlte Werbung auf
Facebook haben hitzige Debatten zwischen Usern aus-
gelost.

Besonders die Facebook- und Instagram-Werbung war
wichtig, um auch Personen zu erreichen, die sich in ih-
rem Alltag nicht mit diesen Themen beschaftigen.

Blick # tews Sport Meinung politik Poople Leben Green Auto Video Mehr 0 @ Blick # news sport Menune Wirtschaft Peogle Leben Groen Auto Video

LR TP R Y Ticdrsunde bekdmeden Flischwsrbung

Jetzt nehmen sie auch noch den Fisch ins Visier

Veganer-Kampagne
macht Fischer hissig

«Verantwortungsvolle e g

Eltern Ernahre" slch SnnntagsBlick im Die Veganer-Vereinigung Swissveg will mit einer Kampagne den

Schweizern den Appatit auf Fisch und Meeresfrichta madig
machen. Die Fischer raumen grosse Probleme in ihrer Branche

Vegan » Ahﬂ heste“en ein - sehen die Losung aber anderswe.

7 Thomas schittes emsLUBE o 1146 Uhr und Geld sparen

Vegetarier entfachen Werbestreit um Fleischkonsum

Tierfreunde stecken 100°000 Franken in eine Kampagne, dia den |
Verzicht auf tierische Erzeugnisse propagiert - und sie |
werlangen, dass keina Stevergalder mehr in die Fleischwerbung

fliessen.
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LEDER

Leder ist untragbar. Das wollten wir allen Einwohnern
der Schweiz mit unserer Leder-Kampagne «Pelz ohne
Haare» im Herbst und Winter 2019 nochmals klarma-
chen. Leder ist omniprasent. Die wenigsten hinterfra-
gen die Herkunft der Tierhaut, die sie tragen. Wahrend
inzwischen einige Menschen mit dem Finger auf andere
zeigen, die Pelz tragen, gehen sorglos mit Lederproduk-
ten durch ihren Alltag. Wir haben deshalb auch 2019
unsere digitalen Kommunikationskanale genutzt, um
auf Leder und das unsagbare Leid dahinter aufmerk-
sam zu machen. Dazu haben wir auf das Kampagnen-
material vom Herbst 2018 zurlckgegriffen, das damals
von Julia Neukomm erstellt worden war.

)d,
REIST WE
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GIVING TUESDAY

2019 startete Swissveg zum ersten Mal eine Spenden-
aktion im Rahmen vom #GivingTuesday: Er reiht sich
nahtlos an den «Black Friday» und «Cyber Monday».
Anstatt zu kaufen, ist am «GivingTuesday» Zeit zu ge-
ben. Auf giving-tuesday.ch sind gemeinnlitzige Projekte
und Organisationen aufgelistet, die am 3. Dezember
2019 Geld-, Sach- und Zeitspenden sammelten.

Swissveg sammelte Spenden, um die Interessen im
Sinn der Nutztiere in der Schweiz zu starken: Mit der
Kampagne «Das Tier als Tier» wird Swissveg das gesam-
te Jahr 2020 der Schweizer Bevolkerung Nutztiere na-
herbringen. Wir wollen spielende Schweine und schmu-
sende Kuhe, statt Cervelat- und Hamburgerwerbung an
unseren Bahnhofen und in unseren Stadten sehen. Wir
werden der Schweiz zeigen, dass Nutztiere so viel mehr
sind, als ein Produkt!

In Vorbereitung auf den 3. Dezember 2019 haben wir
jeden Dienstag im November Werbung Uber Social Me-
dia fir unsere Spendenaktion gemacht. Wir haben die
Plattformen Facebook, Instagram, Twitter und LinkedIn
dazu genutzt. Die Aktion war zweisprachig.
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Events

FVENTUBERBLICK

Future.camp-Workshop,
Zurich

Er6ffnungsapéro

Tibits, Bern

CEVA (Center
for Effective
Vegan Advocacy)
Training, Bern

Veggie Planet,
Bregenz

New Food Conference,
Berlin

Zentrum fur
Buddhismus,
Zurich

Ausflug auf den
Lebenshof Tiermensch

Yonamo,

Nachhaltigkeits- Winterthur
woche, Zurich
SRF Input
BAOS (Board Activist Sendung mit ' '
Organisations Switzerland) Milchbauer, In-Vitro-Fleisch
Marwil Pistor AG,

Meeting, Bern
Rothenburg
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Events

Standaktion
ISO-Definition Fischstabchen, Biel

vegetarisch vegan, Genf
Die Internationale

Organisation fir Danielle Cotten hielt SOS Amazonas, Zirich
Normung hat (iber einen Vortrag zur Danielle Cotten hielt
Normen fiir die Begriffe Fisch-Kampagne von eine kurze Rede bei
«vegetarisch» und Swissveg. der Demo SOS
«vegan» debattiert, Amazonas

Swissveg-Prasident

Renato Pichler hat mit- Swissveg war einge-

iskuti laden zum Screenin Animal
diskutiert. g )
von «Cody - The Dog Pride Day,
Days are over». Kreuzlingen (CH)
nach
Konstanz (DE)

SRF Input
Milchbauer

ProVeg Global
Leadership
Summit,
Berlin

Animal Rights March,
Zurich

Swiss Yoga
Conference,
Zurich

«Darf ich missionieren?»
Podium am Campus
Vegi-Fest Chur Kappel.

Simone Fuhrman vertrat
Swissveg und die vegane
Lebensweise auf einem Po-
dium des Campus Kappel.
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Events

Delinat-Degustation
«Vegan Living»,

Basel, Olten, St.Gallen,
Bern, Winterthur,
ZUrich, Luzern. Swiss-
veg hat Infomaterial an

Alternatiba Léman,  den einzelnen Degusta-

; ) Earthling Ed
Genf tionen bereitgestellt : & =,
: Winterthur
und war in St. Gallen ’
o ' Swissveg hat
mit einem betreuten V-Label-Meeting Earthling Ed
Infostand vertreten. in Spanien L
P bei seiner

Prasentation
in Winterthur
besucht.

Erndhrungswoche
NMS Bern

Preny-Chambésy,
Genf

Schilder malen fur
die Klima-Demo,
ZUrich

Vegan Messe,
Basel

=5 Vortrag zu
ZUrich 2019 Umwelt und
Nationale Erndhrung,
Klima-Demo Thun
in Bern Marche Noel,
Swissveg war mit Genf Proveg-Mitglieder-

veganen Umwelt-
schitzern und -aktivis-
ten an der nationalen
Klima-Demo in Bern,
um die Bevdlkerung
auf die Umweltein-
flisse der Erndhrung
hinzuweisen. Swissveg
war im Rahmen der
Klima-Allianz Mitorga-
nisatorin.

VeggieWorld

versammlung,
Deutschland
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Bodypaint Event

Echte Umweltschutzer leben vegan! Am Freitag, 28. Juni
2019, marschierte Swissveg mit funf Aktivisten, alle per
veganer Bodypaint-Farbe als Planet Erde bemalt, als
unser Planet Erde mit veganer Bodypaint-Farbe durch
die ZUrcher Innenstadt. Dabei wurden die Aktivisten
von zahlreichen Freiwilligen begleitet, die die Um-
welt-Flyer «Klimaschutz mit Messer und Gabel» verteil-
ten. Mit der Aktion bezweckten wir, den Zusammen-
hang zwischen Erndhrung und Klimawandel der
Offentlichkeit vor Augen zu fiihren. Gemeinsam liefen
wir entlang der Bahnhofstrasse zum Burkliplatz, wobei
wir im Lindenhof eine kurze Fotopause einlegten. An-
schliessend gingen wir Uber die Quaibricke zum Belle-
vue und von dort aus ins tibits Bistro, wo uns ein Erfri-
schungsgetrank spendiert wurde. Danach liefen wir
teils durch die Altstadt und teils durch die Bahnhof-
strasse wieder zurtick zum Hauptbahnhof. Hier war der
Tag aber noch nicht zu Ende. Am Zurich HB flyerten wir
an vier unterschiedlichen Standorten nochmals fur
zwei Stunden. Wir konnten an diesem Tag zahlreiche
spannende Gesprache fuhren und Leute ermutigen,
kleine Schritte in Richtung der veganen Lebensweise zu
machen. Auch sind wir einigen Menschen begegnet,
welche unsere Aktion toll fanden und uns fur unsere
Arbeit dankten.

Die Aktion war ein voller Erfolg! Und wir sagen danke!
Denn ohne die tatkraftige Unterstitzung aller Beteilig-
ten ware dieser Event nicht moglich gewesen. Auch die
Medien haben diese Aktion aufgegriffen.

Fisch-Event mit Cube of Truth

Swissveg hat Passanten in Biel gezeigt, wie lecker vega-
ne Fischstabchen sind, die wir an einem Degustationss-
tand anboten. Den Passanten haben wir aufgezeigt, wie
genussvoll, tierleidfrei und 6kologisch die vegane Vari-
ante von Fischstabchen und Lachs ist. Mit Infomaterial
von Swissveg und einem gleichzeitig stattfindenden
Cube of Truth konnten wir vor Ort den Passanten der
Bieler Innenstadt aufzeigen, wie immens das Leid und
die Umweltverschmutzung des Konsums von Fisch-
stabchen mit echtem Fisch ist. Wir erreichten sowohl
deutsch- als auch franzésischsprechende Menschen.
Gesponsert wurde das Essen von New Best Choice Fine
Food GmbH sowie von Coop.
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Helferborse

Seit 2019 kénnen sich Interessierte Uber ein Helferfor-
mular auf der Swissveg-Website als ehrenamtliche Mit-
arbeiter melden.

Immer wieder werden wir von hilfsbereiten Leuten an-
gesprochen und kontaktiert. Das Helferformular er-
moglicht uns, einen Helferpool aufzubauen, den wir mit
konkreten Anfragen kontaktieren kdnnen. So sparen
wir viel Zeit und kdnnen effizient arbeiten, wahrend wir
engagierten Personen die Moglichkeit geben, aktiv zu
werden.

Wer sich als Helfer anmelden mochte, wahlt je nach
personlichen Interessen und Fahigkeiten folgende Be-
reiche aus:

*  Flyern

« Mithelfen an Veranstaltungen

+ Aktionsgruppen

«  Mithilfe beim Versand

*  Werbung/Sponsoring

« Fotografie/Film

« Leserbriefe schreiben

+  Ubersetzungen (d/f/i/e)

« Grafikarbeiten

+ Food Blogging

Besonders in den Bereichen Ubersetzungen (Franzé-
sisch, Italienisch, Englisch) und Grafikarbeiten sind wir

immer wieder dankbar fur fleissige Hande.

2019 haben sich Uber 50 engagierte Freiwillige Uber das
Helferformular angemeldet.

Insgesamt wurden wir in diesem Jahr von Uber 60 eh-
renamtlichen Helfern unterstltzt. Das Helferformular
ist online abrufbar unter www.swissveg.ch/helfer.

Gemeinsam sind wir stark fiir Tiere, Umwelt und Gesundheit
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V-LABEL

Kein anderes Swissveg-Projekt hat sich so stark entwi-
ckelt, wie das V-Label. Die letzten Monate investierten
wir viel Zeit in die internationale Koordination, damit
das V-Label auch in China, USA und Lateinamerika Fuss
fassen kann. In der Schweiz gibt es heute 275 Firmen,
die ihre Produkte mit dem V-Label auszeichnen. Mig-
ros, Coop, Aldi, Lidl und viele weitere Konzerne setzen
heute auf die seridse und zuverlassige Kontrolle, die wir
mit unseren internationalen Partnern gewahrleisten.
Neben den Lebensmitteln und Getranken waren Kos-
metika und weitere Non-Food-Produkte eine der Her-
ausforderungen, die wir im vergangenen Jahr gemeis-
tert haben. Mit der klaren Deklaration durch das V-Label
erleichtern wir den Einkauf und zeigen auch Nicht-Vege-
tariern und Nicht-Veganern in den Supermarkten, dass
es immer einfacher wird, pflanzenbasiert zu leben.

GE
aVE 74%

. eU Rop
)
NOIN‘(‘.‘A'

v, o o

VEGAN

govegan.ch

Seit der Lancierung des Projekts «go vegan» haben un-
zahlige, insbesondere junge Menschen den Zugang zur
pflanzenbasierten Erndhrung gefunden. «Go vegan» ist
ein Projekt von Swissveg, das in zwei Ubergeordneten
Themenbroschiren Veganismus einfach erklart und
schmackhaft macht. Seit 2019 gibt es dieses Projekt
auch in franzésischer Sprache. Nebst den franzosi-
schen Broschuren «Go vegan - Warum?» und «Go veg-
an - Wie?» haben wir auch die dazugehorige franzo-
sischsprachige Website www.govegan.ch erstellt.

POURQUOI? COMMENT?

Thimas Thimas
QUISFION I PeljUGES | ANIMAUE ) INRSHRIMINT | SanTl MANEIE WM | RECTTTIY | eotudTige | WinAG | viTRaRNEY

Projekte
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Projekte

VEG-INFO

Das Swissveg-Magazin Veg-Info ging 2019 in die 23.
Runde! Wiederum verdffentlichten wir vier Ausgaben
der einzigen Schweizer Zeitschrift fur alle Vegetarier,
Veganer und Interessierte mit exklusiv recherchierten
Fachartikeln und abwechslungsreichen Rezepten,
Buchvorstellungen, V-Label-News und Hintergrundbe-
richten zu den Menschen und Organisationen, die fur
vegane Lebensweise stehen. Das Magazin wurde wie-
derum klimaneutral hergestellt. Weitere Informationen
zum Veg-Info stellen wir unter der Rubrik «Entwicklun-
gen» in diesem Jahresbericht vor. Sdmtliche Archiv-Aus-
gaben koénnen auf www.swissveg.ch/veginfo gelesen
werden.

VEGINFO

SPORT OHNE MORD

DAS MAGAZIN VON SWISY

Selbstsicher. Setbstverstindiich. $o vegon wird das fmhr 2020¢

«Menschenim Herzen erreichen»

FLEISCH DER ZUKUNFT ~ ONLINE-AKTIVISMUS ~ WEIHNACHTSLEID

Irrvitro-Flaisch gt als das Fleisch der  Ein Knigge fir Veganes aul Facebock  Swissveg-Rechenchan zegen, dass de
Fukunft. Doch welcha Altermathan und Co. 50 machan 5ie sich wirklich  belieinten Deiofedern mit besandars
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Entwicklung

SOCIAL MEDIA

Auch 2019 vergrosserten wir unsere Social-Media-Pra-
senz weiterhin stark. Auf Facebook erreichten wir
13500 Follower, auf Instagram verdoppelten wir unse-
re Abonnenten sogar von 5700 auf 11300. Damit ha-
ben wir die wichtige 10000er-Marke geknackt und
konnten neue Bereiche fur dieses Kommunikationstool
freischalten, die es fir Nutzer unter 10 000 Abonnenten
nichtgibt. Wir betten jetzt Links in unsere Instagram-Sto-
ries ein, um Interessierte effektiver auf unsere Websei-
te zu fuhren und Swissveg-Projekte und -Kampagnen
zu bewerben. Ausserdem beobachten wir vermehrt,
dass sich neue Mitglieder wegen unseres Social-Me-
dia-Auftritts dazu entschliessen, Swissveg als Mitglied
zu unterstutzen. Auf diesen Erfolg sind wir dieses Jahr
besonders stolz.

Wir starken seit 2019 insbesondere auch unseren Soci-
al-Media-Auftritt in der Romandie. Auf Facebook stieg
unsere Reichweite um 25%, somit folgen uns seit Ende
Jahr 1450 Personen. Im Marz starteten wir den Swiss-
veg Romandie Instagram-Account. Innerhalb zehn Mo-
naten haben wir auf diesem Kanal 640 Abonnenten ge-
wonnen. Zudem sind wir dabei, eine aktivere Betreuung
der Romandie-Kanale zu organisieren sowie mehr lokal
relevante Infos zu posten, um unsere Attraktivitat fur
die Romands zu erhéhen.

Was treiben wir auf diesen
Kanalen?

Die starke Online-Prasenz schopfen wir aus: Wir unter-
stUtzen unsere vegan und vegetarisch lebenden Abon-
nenten auf vielen Wege. Zum Beispiel, indem wir Rezep-
teempfehlen, Tippsim Umgang mitder allgegenwartigen
Tierausbeutung geben und in den Kommentaren Raum
fur einen gegenseitigen Austausch bieten.

In den letzten Jahren sind die sozialen Netzwerke auch
in der Schweiz zu einem effektiven Tool zur Mobilisie-
rung fur Demonstrationen geworden. Wir haben diese
Funktion genutzt, um auf Klimastreiks und -Demos so-
wie den Animal Rights March aufmerksam zu machen.

Erfolgreichster Post 2019

Als Notre Dame brannte, berichteten die
Medien der Welt {iber jeden Moment

und Milliardire eilten,
um es wiederherzustellen.

Im Moment brennt der Amazonas,
die Lunge unseres Planeten.
Erbrennt jetzt seit 3 Wochen.
Keine Medienberichterstattung.

e Keine Milliardire.

Das Feuer hat bereits iiber 68
geschiitzte Reservate von indigenen
‘Vislkern zerstirt und es werden von

Stunde zu Stunde mehr.
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Wir stellen unseren Followern neue vegane Produkte
vor und nutzen unsere Online-Prasenz, um gute Nach-
richten oder auch vergessen gegangene Themen mog-
lichst stark zu verbreiten, oder auch um falsche bzw.
einseitige Informationen der Medien richtigzustellen.

Unser erfolgreichster Beitrag 2019 war ein Vergleich
des Umgangs von Medien und Gesellschaft mit den
Themen Brand der Pariser Kathedrale Notre-Dame und
Brand des Amazonas-Regenwalds. Uber die Notre-Da-
me wurde intensiv berichtet und Millionen wurden ge-
spendet. Der Amazonas-Regenwald musste etwa drei
Wochen lichterloh brennen, bevor die Medien die Ge-
sellschaft darauf aufmerksam machten. Wir kritisierten
diese Doppelmoral, denn wahrend beim Brand der Ka-
thedrale niemand unmittelbar bedroht war, bedeuten
die Brande im Amazonas den Tod vieler Tiere und Men-
schen.

Auf Facebook haben wir damit 43 000 Leute erreicht,
328 Mal wurde der Beitrag geteilt. Auf Instagram wur-
den mit demselben Beitrag 32 300 Personen erreicht.
Knapp 3000 Menschen hat der Post gefallen und 70
Personen haben einen Kommentar dazu geschrieben.

Twitter nutzten wir auch im Jahr 2019 nur am Rande.
Die Resonanz ist insbesondere im Verhaltnis zu Ins-
tagram sehr gering. Inwiefern wir Twitter in Zukunft
verwenden, steht noch nicht fest. Dafur vergrosserten
wir unsere Reichweite auf der Businessplattform Linke-
dIn um ein Vielfaches.

Auf unserem YouTube-Kanal haben wir in diesem Jahr
unter anderem eine Interviewserie passend zu unserer
Kampagne «Fisch vom Tisch» lanciert. Auch diverse Bei-
trage von Events sowie verschiedene Interviews sind
auf www.swissveg.ch/youtube abrufbar. Wir verfolgen
das Ziel, unsere Reichweite durch YouTube im 2020
stark zu vergréssern.

Der erfolgreichste Social Media Post 2019 erschien
auf dem Deutschen Social Media Profil von Swissveg.
Wir arbeiten daran, die franzésischen Profile ebenfalls
wachsen zu lassen und hoffen, dass wir bald eine ahn-
lich grosse Reichweite in der Romandie haben, wie in
der Deutschschweiz.

Entwicklung

Der Amazonas - Regenwald beherbergt:

1/3 unserer biologischen Vielfalt,
| absorbiert 10% der COz2 - Emissionen
produziert 20% des Sauerstoffs der Erde

Solche Verbrechen zerstren

unsere Klima und infolge auch
unsere ganze Erde.
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Entwicklung

Erfolgreichster Post 2019 Erfasste demographische Daten zu Personen, denen unser
Instagram- und Facebook-Profil gefillt, basierend auf
o B QT T e— Alters- und Geschlechtsangaben aus ihren Profilen.
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Entwicklung

MITGLIEDER UND

UNTERSTUTZER

Dank unserer gesteigerten offentlichen Prasenz und
auch durch unsere Kampagnenarbeit konnten wir die
Anzahl der Unterstutzer und Mitglieder im Jahr 2019
laufend erhéhen. Unsere Mitgliederzahlen stiegen in-
nerhalb nur eines Jahres um 20% an.

2019 kamen auch verschiedene Firmenmitgliedschaf-
ten neu hinzu, welche wir in den kommenden Jahren
starken fordern werden.

Unzahlige Menschen nutzen taglich unser umfassen-
des Angebot an Informationen auf der Website, kontak-
tieren uns betreffend Unterstitzung oder finden dank
dem V-Label beim Einkaufen pflanzenbasierte Produk-
te schnell und einfach. Nur ein Bruchteil dieser Men-
schen unterstitzt uns auch als Mitglieder, um unsere
wichtige Arbeit fortsetzen zu kdnnen. In dem wir unse-
re Spendentools modernisieren und unsere Offentlich-
keitsarbeit weiter ausbauen, gehen wir diese Diskre-
panz im nachsten Jahr starker an. Die genauen Zahlen
der Mitgliederstatistik wie auch der Vereinsrechnung
werden den Mitgliedern von Swissveg an der General-
versammlung im Mai 2020 offen gelegt und besprochen.

Mitgliederzuwachs

ﬂ
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Entwicklung

INTERN

Swissveg Newsletter-
Anwendung

Bei der neuen Newsletter-Anwendung von Swissveg
handelt es sich um eine Eigenentwicklung. Diese wurde
einer Standardldsung, wie zum Beispiel Mailchimp, aus
folgenden Grunden vorgezogen:

Die Schnittstelle von Swissveg-ERP-System und ei-
nem Teil der E-Mail-Adressen kann einfacher ange-
bunden werden.

Die Uber die Webseite registrierten Newsletter-Kun-
den konnen von der Newsletter-Anwendung fur
den Versand direkt eingelesen werden (ohne den
Umweg Uber einen Import).

Die Datenhoheit liegt bei der Swissveg und nicht bei
einem Fremdsystem.

Zusatzanforderungen konnen praktisch alle reali-
siert werden, was bei einem Fremdsystem nicht
moglich ist.

Es kann Uber die Anwendung gesteuert werden,
welche Eingaben (Formatierungen etc.) erlaubt
sind. Somit wird das Design Uber die Anwendung
vorgegeben und bleibt durch Corporate Identity (Cl)
immer identisch. Neben dem einheitlichen Design
werden dadurch auch Fehler bei der Eingabe mini-
miert.

Monatliche Kosten flr ein externes Tool kdnnen
eingespart werden.

Swissveg hat die Ressourcen und das Know-how ftir
eine Eigenentwicklung.

\/’S\/\/iss veg

Dienstag, 26, Januar 2020

DﬁR”GH DIPH,RN ’?' f
RAU%EIER&N;? w,\

Tierfreunds essen anders & e
Tierfreunde essen anders! Unsere Kampagne ist gestartet

Mitder Kampagne «0as Tier als Tlers bringt Swissveg, die schwelzwelt Slteste und
grieste | werbrstung der Veqalaner und Veganer, das ganze Jahr 2020 dber Tisrs

aus der Nulzliorhaltung der Bewdlkerung nabher.

In Zusammenarbeil mil dem Januar Designbir und Angslink Contant Creation
porlraitiaren wir 12 Mulztiore, deran Fleisch in dar Schwaiz gegessen wird. Tierbilder, dia

Frortinrean ansarckan kombiniard mil orwekantan Teddan sallan emsarm Basishonn
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Technologie

Die Anwendung wurde in PHP programmiert. Die Daten
werden in einer MySQL-Datenbank gespeichert.

Herausforderung

Die Problematik bei einer Mailanwendung liegt darin,
dass die Empfanger der E-Mails unterschiedliche Mail-
programme besitzen (Google, Yahoo, GMX, Outlook,
Thunderbird, u.a.) und diese unterschiedliche Code-In-
terpretationen anwenden. Die Anwendung wurde dem-
entsprechend programmiert. Es wurde jeweils der
grosstmogliche gemeinsame Nenner verwendet, um
den Newsletter in allen Mailprogrammen bestmaoglich
darzustellen; dies notabene flr alle Gerate (Desktop,
Tablet, Mobile). Zudem mussen noch Algorithmen an-
gewendet werden, um moglichst zu verhindern, dass
die E-Mails in den Spam-Ordnern der User landen.

V-Label-Software

Seit 1997 kontrollieren wir vegetarische und vegane
Produkte in der Schweiz. Wir haben dafur eine eigene
Software entwickelt, welche die Kontrolle der mittler-
weile Tausenden von Produkten sehr gut unterstitzt.
Diese Software wurde nun neu programmiert, damit
wir sie auch anderen Landern zur Verfigung stellen
kénnen. Langfristig sollen alle Landesorganisationen,
die Teil des internationalen V-Label-Projektes sind, mit
dieser neuen Software arbeiten. Deshalb wird die neue
Software auch im Jahr 2020 weiterentwickelt, um alle
Anforderungen erflllen zu kénnen. Wir koordinieren
die Entwicklung dieser Software - genauso wie das gan-
ze V-Label-Projekt.

Entwicklung
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SWISSVEG-APP

Ein Zukunftsprojekt kénnen wir bereits fur das Jahr
2020 umsetzen: Das Veg-Info-Magazin wird auch als
E-Paper verfugbar sein! Ab der ersten Ausgabe 2020
wird unser Magazin in einer eigenen Swissveg-App er-
haltlich sein. So erhoht sich nicht nur die Reichweite
des Magazins, wir schonen gleichzeitig auch die Um-
welt.

In der kostenlosen App ist nicht nur das komplette
Veg-Info-Archiv enthalten, auch alle unsere Broschu-
ren, Flyer und Postkarten kénnen dort aufgerufen wer-
den. Fur Mitglieder, Gonner und Abonnenten gibt es
auf Wunsch einen eigenen Zugang, womit auch die ak-
tuellste Veg-Info-Ausgabe digital auf dem Computer
oder dem Smartphone durchgeblattert werden kann.

Ab sofort wird die franzosische Veg-Info-Ausgabe
ausschliesslich nur noch als E-Paper angeboten. Wir
haben uns hierzu entschieden, um unsere finanziellen
Krafte besser zu blindeln, unsere Ressourcen gezielter
einzusetzen und so mehr Leser in der Romandie errei-
chen zu kénnen. Ein weiterer Vorteil ist, dass wir nicht
mehr an eine fixe Seitenzahl gebunden sind, sondern
mehr Beitrage von der deutschen Ausgabe auf Franzo-
sisch Ubersetzen kdnnen Das gedruckte Infomaterial zu
allen Themen steht naturlich weiterhin auch auf Fran-
z6sisch und teilweise auf Italienisch zur Verfugung.

Die Swissveg-App wird ab dem FrUhjahr 2020 im
App-Store von Apple und Uber Google Play kostenlos
erhaltlich sein.

Ausblick

Selbstsicher. Selbstverstindlich. So vegan wird das jahr 2020:
r

«Menschen im Herzen erreichen»

WEIHNACHTSLEID

0k Swisoveg Recnen
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Ausblick

AUSBLICK

Nach dem erfolgreichen Jahr 2019 haben wir das neue
Jahr gleich mit einer der grossten aller Swissveg-Infor-
mationskampagnen in allen grosseren Schweizer Bahn-
hofen gestartet: Wir zeigen das «Tier als Tier». Wir wer-
den dieses Jahr die kunstliche Trennung zwischen
Haustieren und Nutztieren in der Vorstellung der Of-
fentlichkeit aufweichen. Nie wirde man es wagen, ei-
nen Hund so zu halten, wie ein Schwein - obwohl beide
sehr dhnliche Bedurfnisse und Fahigkeiten haben. Die
willkurliche Aufteilung der Tierarten werden wir das
ganze Jahr Uber zum Thema machen.

Doch nicht nur in der Offentlichkeit werden die soge-
nannten «Nutztiere» als minderwertige Wesen gese-
hen, auch die Politik und damit die Gesetze sind ent-
sprechend ausgerichtet. Hier werden wir dieses Jahr
einen weiteren Schwerpunkt setzen: Welche Gesetze
mussen verandert werden, damit der gesellschaftliche
Wandel zu einer tier- und umweltfreundlicheren Le-
bensweise nicht mehr behindert wird? Da auch heute
noch ein Grossteil der Politiker direkt oder indirekt von
der Ausbeutung der Tiere profitieren, wird dieser Weg
nicht einfach werden. Deshalb werden wir auch in die-
sem Jahr Firmen, die bisher von der Tierausbeutung ge-
lebt haben dabei unterstutzen, kinftig auf pflanzliche
Produkte umzusteigen. Mit unseren tber 275 Firmen-
kontakten durch unsere V-Label-Kontrolle haben wir
bereits eine gute Basis, die wir auch auf andere Firmen
ausweiten werden, um sie auf dem Weg zu einer nach-
haltigen, pflanzlichen Nahrungsmittelproduktion zu un-
terstutzen. Dadurch kdénnen wir aus Gegnern Partner
machen, was wiederum unser Engagement fur politi-
sche und gesellschaftliche Veranderung unterstutzt.
Langfristig denkende Fleischverarbeiter sehen sich im-
mer mehr als «Spezialisten fUr proteinreiche Lebens-
mittel». Damit sind sie nicht mehr auf den tierischen
«Rohstoff» fixiert, sondern 6ffnen sich der nachhaltigen
Lebensmittelproduktion. Swissveg hilft diesen Firmen
ebenso wie den Start-ups, die von Anfang an aus-
schliesslich auf zukunftsfahige, pflanzliche Lebensmit-
tel setzen.

2020 werden wir zum Jahr der gesellschaftlichen Veran-
derung machen. Wir gehen dies auf allen drei Ebenen
an: Offentlichkeit, Politik, Wirtschaft. Denn nur wenn
alle den Wandel mitmachen, wird er nachhaltig durch-
fuhrbar werden.

Dies wird ein grosser Schritt in Richtung unseres Ziels,
einer nachhaltigen, tier- und umweltfreundlicheren
Welt, in der alle Wesen ein Recht auf ein wurdevolles
Leben haben. Damit uns dies gelingt, sind wir auf mog-
lichst viele UnterstUtzer angewiesen, die dieses Ziel mit
uns teilen.
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Jetzt Mitglied werden!

www.swissveg.ch/unterstuetzen
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